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LEDAREN

INNEHALL

Den kreativa klassen

Professor Richard Florida drar fulla hus vérlden runt. Foreldsningar och
seminarier om hur miljén och manniskor samverkar for kreativ utveckling.
SIDAN ...

Noterat
Samordning for enklare start av foretag * Varfor startar unga minniskor med
utlindsk bakgrund foretag? * Teknik och konsulting lockar ungdommar.

Lika barn leka bast

Kring Vimmerby vixer ett kluster upp. Gemensam namnare r barns lek
och larande. Malet ir att foretagen ska skapa mervarde tillsammans.
SIDAN ...

Less is more
Enklare regler. Mindre administration. Tydligare lagstiftning som ar lattare
att efterleva for foretagen.

Stora Turismpriset

Det gir att sitta en kvalitetsstimpel pa turism. Det visar Ekoturismféreningen
med Naturens Bista. De belonades med Stora Turismpriset.

SIDAN ...

Intervjun
Som ordférande i styrgruppen for projektet ”Framtidens Naringsliv” delar Carl Bennet
med sig av sin syn pd vad naringslivet bor gora for att behélla konkurrenskraften.

TEMPO En tidning fran Verket for naringslivsutveckling (Nutek) Ansvarig utgivare: Sune Halvarsson Redaktor:
Britta von Schoultz Produktion: Gaal Kommunikation Art Director: Mats Wester Formgivning | Original: Maria Luttropp
Skribenter i detta nummer: Malin Juell Skielse, Karin Larén, Kristina Lundin, Anders Fahiman Fotografer i detta nummer:
Robert Johansson, Per Gustafson, Staffan Widstrand Repro: Grafit Tryck: Fagerblads Print & Packaging

FOTO: STAFFAN WIDSTRAND/EKOTURISMFORENINGEN

Florida skulle
trivas i Linkdping!

Tre saker attraherar kreativa personer, och ddrmed de mest kreativa foretagen:
teknologi och innovation, talanger och ett tolerant samhille. Sverige och
Stockholm hamnar pa forsta plats i Floridas globala index, jamte stader som
San Francisco och Austin pa hans amerikanska rankinglista.

| TEXT: MALIN JUELL-SKIELSE |

NAR RICHARD FLORIDA kom till Stockholm
var uppmarksamheten stor. Foreldsningen
i Stadshuset drog fullt hus och flera media
rapporterade. Engagerad, karismatisk och
kontroversiell har Florida 6vergivit hem-
landet USA for att missionera i Europa.

Budskapet ar enkelt

—Det land och den region som later folk
anvinda hela sin kreativa potential kommer
att blomstra. Dir startas nya foretag och
befintliga gar med vinst. Utmaningen ar
att skapa miljoer dir kreativa manniskor
trivs och dar fler manniskor blir kreativa,
sager Richard Florida under foreldsningen.
Richard Floridas recept ar relativt
enkelt, i alla fall pd pappret: bostiader och
yttre miljo som folk tycker om, mojlighet

for alla att f uttrycka sin kreativitet oavsett
etnisk bakgrund, kon och religion.

Stockholm en vinnare

I sina jimforelser lyfter Richard Florida
fram Stockholm som ett gott exempel.

Fast ldngt ifrdn alla hdller med om att
Stockholm ar speciellt framgdngsrikt.
Vare sig det géller Floridas ingredienser
for framgdng, eller i sjilva framgéngen.
A andra sidan behéver inte det betyda att
Florida har fel. Under vdren har utredningar
och rapporter jamforts med varandra, och
diskussionen fortsitter.

Malardalen ett kreativit nav

Det dr latt att se storstiderna med sitt
stora utbud av niringsliv, aktiviteter och

NY TEKNIK

manniskor som den mest kreativa miljon.
Florida tror ocksé att inflyttningen till
virldens stora stider kommer att 6ka.

—Goteborg, Malmé och Stockholm
ar sjalvklara nav i Sveriges ekonomiska
utveckling. Men hela Milardalen vaxer
samman till en kreativ region som samtidigt
bjuder pd natur och smastadskinsla, siger
Sverker Lindblad pa Nutek. m

FAKTA

Namn: Richard Florida

Aktuell: Forfattare till bastséljarna The Rise of the
Creative Class (2002) och The Flight of the Creative
Class (2003) internationell forelasare pa varldsturné,
huvudtalare pa seminariet Folkhemmet 2.0 som
arrangerades av Nutek och Fargfabriken i Stockholm.
Bakgrund: Professor of Public Policy vid George
Mason University USA, Senior Scientist hos Gallup
Organization USA och Senior Fellow hos Brookings
Institution USA. Tidigare larare i regional politisk
utveckling vid Carnegie Mellon University USA, och
gastprofessor vid MIT och Harvard University’s
Kennedy School of Government. Entreprenér och
grundare till tva foretag.

THE FLIGHT

Den kreativa ekonomin har CREATIV E
vissa inbyggda problem som CLASS *
samhillet maste balansera. g
Annars skapas negativa
klyftor mellan manniskor
med kreativa yrken, och
de utan, mellan stader

och mellan regioner.
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NOTERAT

Manga ungdomar ser en framtid i teknik-
foretag men ocksa i vaxande tjanstebran-
scher som konsulting. Bland ungdomar ar
andelen som vill arbeta inom konsulting
hégre an den andel som idag arbetar i bran-
schen. Skillnaderna ar ocksa stora mellan
pojkar och flickor. Pojkar vill arbeta i till-
verkningsindustrin medan flickor vill arbeta
inom vard och omsorg.

I Nuteks senaste nyhetsbrev i projektet
Framtidens Naringsliv, redovisas svaren
pa fem fragor som Nutek och IVA stallt
till ungdomar via webbsidan Lunarstorm.

\

Resultaten baserar sig pa omkring 100 000
svar fran ungdomar mellan 13 och 18 ar.
Svaren ger en bild av hur ungdomar ser
pa sitt framtida yrkesliv. Fordons-, mobil
och elektronikféretag samt IT och reklam
ar branscher dar ungdomar tror att |6nen
kommer att vara hogst. Lénen har ocksa
storre betydelse for pojkar an for flickor.
Det ar betydligt vanligare att pojkar
vill arbeta i dessa branscher an flickor.
Samtidigt uppger 27 procent av pojkarna
att de tror att deras foraldrar vill att de ska
arbeta inom de féretag som tillverkar fordon,

Ungdomar
vill arbeta
| teknik-
féretag och
konsulting

mobiltelefoner eller elektronikprodukter.
Bland flickorna uppger 29 procent att de
tror att foraldrarna vill att de arbetar inom
vard och omsorg. m

Charlotte Witt, personaldirektor
pa AB Angpannefdreningen, har
markt ett okat intresse for att
arbeta som teknikkonsult.

-Vi tror pa kombinationen av
unga konsulter med mentorskap
fran erfarna kollegor. Det skapar
en positiv dynamik och nya
spannande losningar.

Snabbast majliga vag vid
start av nya foretag.
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Enklare och effektivare start av foretag

Sju myndigheter vill genom att samverka
med varandra forenkla och effektivisera
start av foretag. Det behdvs en tydligare
gemensam bild av vagen till eget foretag.
Samverkan kan underlatta for saval den

som vill starta foretag som fér myndig-
heterna som medverkar vid start av
nya foretag.

Nutek koordinerar myndigheternas samver-
kan som innebar att man arbetar med ett
tiotal utvecklings- eller forbattringsforslag.
Man ska bland annat forsoka fa fram en
beskrivning av nyforetagarens vag till eget
foretag. Beskrivningen ska kunna tjana som
underlag for forbattringar. Gemensamma
informationstraffar, Starta foretagdagar,
en broschyr och en gemensam interaktiv
Starta Foretagguide dar flera myndigheter
medverkar med sin information

Ovriga myndigheter som ingar i sam-
verkansgruppen Start av foéretag ar Verket
for férvaltningsutveckling, Bolagsverket,
Arbetsmarknadsstyrelsen, Skatteverket,
Tullverket och Forsakringskassan. m

Lonsamma affarer i
Ostersjoregionen

Hittills har svenska foretag gjort affarer for
217 miljoner kronor som en foljd av projekt
inom Nuteks program Naringslivsutveckling
i Ostersjoregionen och Baltic 21 Naringsliv.
Foretagen forvantar sig att gora ytter-
ligare affarer for 247 miljoner kronor de
narmaste tva aren. Projekten har hittills
bidragit till dver 500 miljoforbattrande
atgarder och nastan 60 férbattringar i
arbetsmiljon. Under 2000—-2005 har de
programmen tillsammans genererat 114
projekt som drivits av foretag eller fore-
tagsnara organisationer, lansstyrelser,
regionférbund, kommuner och forsknings-
institut. Over 3 000 svenska sma- och
medelstora foretag har knutit nya affars-
kontakter och skaffat sig dkade kunskaper
om affarslivet pa andra sidan Ostersjon. m

Ny bok om unga
foretagare med
utlandsk bakgrund

Unga manniskor med utléandsk bakgrund
i Sverige startar foretag i betydligt storre
omfattning an unga med svensk bakgrund.
Detta trots att de — enligt samstammiga
intervjusvar i den har refererade empiriska
studien — stéter pa avsevarda motgangar, till
exempel i bidrags- och radgivningssystemet.
Forskaren bakom denna studie, Catarina
Lundqvist vid Tema Etnicitet, Linkdpings
Universitet, framhaller vikten av att fér-
djupa forstaelsen av dessa féretagares
arbetsvillkor. m

Bestall Att vara

sin egen — Unga fore-
tagare med utlandsk
bakgrund - villkor och
strategier” eller ladda
hem hoken som PDF
fran Nuteks egen
publikationstjanst.

NOTERAT

Pris for forskning om
entreprendrens beteende

ISRAEL M. KIRZNER FAR THE FSF-NUTEK AWARD 2006

Dr Israel M. Kirzner &r arets pristagare
av The FSF-Nutek Award. Kirzner till-
hor de mest valrenommerade forskarna
inom nationalekonomin och han ar pro-
fessor emeritus vid New York University.
Priset bestar av 450 000 kronor och en
statyett av Carl Milles ””Guds Hand".

—Kirzners teori har fatt stor betydelse
for faltets utveckling, inte minst genom
att den kommit att tillampas empiriskt
inom flera forskningsdiscipliner, sager
professor Johan Wiklund, Internationella
Handelshdgskolan i Jonkdping, som ar
priskommitténs ordférande.

Sedan mer &n 30 ar tillbaka har
Kirzner agnat sig at utveckling av eko-

nomisk teori som betonar entreprenérens
betydelse for den ekonomiska utvecklingen.
Han slar fast att entreprendrskap handlar
om de beteenden som driver marknadspro-
cessen. Genom att introducera battre erbju-
danden pa marknaden driver entreprenérer-
na marknaden framat. Darigenom betonar
och tydliggdr han entreprendrskapets roll i
samhallet och visar pa att enskilda entre-
prendrers handlande ar avgérande for for-
nyelse och effektivisering av marknader.

Pristagaren offentliggjordes av narings-
minister Thomas Ostros under Smafdretags-
dagarna i Orebro. Forum fér smaforetags-
forskning och Nutek instiftade The FSF-
Nutek Award. m
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BARNS LEK OCH LARANDE

leka

foret
bast

— LAR AV FORETAG I SAMVERKAN.

De nordiska landerna har en lang tradition av att ta barns lek och ldarande
pa allvar. I sddra Sverige, med Vimmerhy som nay, finns en koncentration av
foretag som arbetar med upplevelser och produkter for barn. Nu haller, med
Nuteks hjalp, ett kluster pa att ta form. Samarbetet och kunskapsuthytet
gagnar orten, regionen och pa sikt kanske dven resten av Norden.

| TEXT: KARIN LAREN ILLUSTRATION: ROBERT JOHANSSON |

— KLUSTER BILDAS INTE bara kring gemen-
samma produktionsomriden. Genom att
siatta konsumenten i fokus vidgas mojlig-
heterna for samarbete. Mdnga foretag har
gemensamma kopplingar som man kanske
inte tanker pa. Dar vill vi hjilpa till och
stimulera till samarbete som gagnar alla.
Det sidger Maria Lindqvist, som arbetar
med kluster pd Nutek.
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I maj 2006 presenterar Nutek en rapport
som belyser och analyserar kompetensom-
radet barns lek, lirande och utveckling.
—Den visar hur man kan hitta kopplingar
nir man vander sig till samma konsument-
grupp. Det kan handla om allt fran like-
medelsforetag, leksakstillverkare och upp-
levelseanliggningar till spelproducenter,
mobler, klader eller blojor, forklarar Maria.

Starks genom samarhete

—Syftet med rapporten dr bland annat att
inspirera till att tinka granslost. Genom
att inte bara fokusera pa traditionella
branscher och samarbeten, uppstar en
win-win situation som gagnar alla, siager
Maria Lindqvist.

Foretagen som ingér starks genom
samarbetet.

Maria talar om en virdestjirna dir flera
foretag inom olika kompetensomraden
skapar ett mervirde tillsammans.

Ett merviarde som Nutek vill bidra till
genom att formedla kunskap och hjilpa
till med verktyg till klusterinitiativ.

—Det dr jatteviktigt att finga upp vad
som egentligen behovs. Det finns ménga
tankbara kontaktytor.

Vi vill stimulera
foretag att tanka
over granserna”

Maria Lindgvist, Nutek

I ett fall kanske man marknadsfor sig
gemensamt, i ett annat kan det vara kun-
skapsutbytet som dr det vasentliga. Smd
foretag som inte sjdlva har resurserna kan
gemensamt anlita en konsult som hjilper
dem att hitta ratt i EU:s regelverk. Mojlig-
heterna ar manga, men det kan ta tid.

—En internationell studie visar att det
ofta tar 4—5 4r innan satsningarna ar pa
plats, sdger Maria.

—Foretagen behover lara kdnna var-
andra. Utvecklingen av ett kluster 4r en
mognadsfriga.

Vissa saker kommer igdng snabbt
andra inte.

Klustermotor

For att fa fart pd processen behovs en
motor. Erkki Lahti som jobbar med

naringslivsfragor och kompetensutveck-
ling p& kommunala bolaget Vimmerby
Vision ir en sidan.

—Jag ser till att foretag traffas, att det
slar gnistor och idélampor tinds. Nagon
madste ansvara for att det hdnder nagot, i
synnerhet i borjan av ett klusterbyggande,
sager Erkki.

Erkki tog del av forstudien till rappor-
ten Barns lek och larande dar mojlighe-
terna med Vimmerby och regionen runt
omkring uppmirksammades. Bland annat
lyftes Astrid Lindgrens varld fram som en
lyckad satsning i en region som behovde
fler arbetstillfallen.

— Vi sdg en mojlighet till tillvaxt och till
fokuserat arbete kopplat till rapporten.

Hdja blicken

—Nir vi som arbetar med naringslivsfragor
satte oss ner for att undersoka vad vi hade
nar det galler barns lek och lirande, fanns
bara ett foretag; Astrid Lindgrens varld.
—Men nir vi hojde blicken hittade vi
flera foretag i regionen; lekplatstillverkaren
Hags, leksaksproducenten Micki och inte
minst Barnens Ikea i Almhult. Dir fanns
manga smé foretag och ndgra stora. Det
giller bara att hitta en kritisk massa for att
ett samarbete ska kunna komma till stidnd.
Rapportforfattarna deltog i en presen-
tation for kommunen och ett antal fore-
tag. Det foll sig naturligt att g vidare.

Hitta affarsnyttan

Erkki menar att det dr mycket viktigt att
4 de som gor affirer intresserade. Det
maste finnas en konkret affiarsnytta, inte
bara informationsmoten.

Nu har kontakter etablerats och flera
konkreta samarbeten diskuteras.

—Bland annat fér SVT en dialog med
Astrid Lindgrens varld om tv-produktioner
som kan komma att siljas internationellt.

I intervjuerna pd nista sida berittar
Arja Taaveniku pd Barnens Ikea och
Mikael Ahlerup pa Astrid Lindgrens virld
pa vilket sétt klusterbildningen paverkar
deras verksamheter.

Kunskapscenter i Vimmerby

Kunskapsutbyte lyfts ofta fram som en
central del i klusterprocessen. Klustret i
Vimmerby samarbetar bland annat med
SITREC pd KTH, vérldens enda akademiska
forskningscentrum som fokuserar pa lek
och spel.

BARNS LEK OCH LARANDE

Krister Svensson, verksamhetsansvarig pa
SITREC berittar att man forsoker knyta
ihop forskning och industri men att det ar
svart eftersom traditionen inte finns.

—Hela upplevelseindustrin praglas av
korta omsittningscykler och hogt upp-
drivet utvecklingstempo till skillnad frin
forskning som kraver sin tid, sdger Krister
Svensson.

I Vimmerby vill sSITREC bidra till att
etablera ett kunskapscenter, som pa sikt
skulle kunna bli en brygga mellan industri
och forskning.

—Ytligt sett ser det ut som det bara
paverkar regionen. Men kopplat till
SITREC kan ett sddant kunskapscenter
snabbt vixa till ett nordiskt projekt. Med
rdtt forutsittningar skulle Sverige och 6vriga
Norden kunde bli en modellverkstad for
internationell barnforskning.

Kluster behover inte vara begransade
av geografin. m

UTREDNING OM BARNKULTUR I SVERIGE

Utredningen om barnkultur i Sverige (SOU 2006:45)
foreslar bland annat att ett Barnkulturcentrum
inrattas och att 300 miljoner per ar i 3 ar avsatts
till utveckling pa barnkulturomradet. Betraffande
Vimmerby och SITREC lyfts klustersatsningen fram,
liksom kopplingen mellan forskning, kultur och
naringsliv pa barnomradet. Fér 6vrigt ar 2007
utropat till Barnkulturaret.

Barns Jek, lirande
och utveckling
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BARNS LEK OCH LARANDE

""Det ar alltid bra med flera aktorer

som vill samma saker”

MIKAEL AHLERUP,
VD ASTRID LINDGRENS VARLD

Mikael Ahlerup jamfor klusterbildandet
med att baka en kaka. Alla bidrar med
varsin ingrediens och tillsammans blir
helheten nagonting dnnu battre.

—Det ir alltid bra med flera aktorer
som vill samma saker, bade i sjilva
Vimmerby och i regionen som helhet.

—Om vi ar fler och starkare blir vira
framtidsplaner ldttare att forverkliga.
Tillsammans kan vi addera nya miljer

och nya sidsonger. Det ar viktigt att det
hinder saker, till exempel rapporten, som
visar pd mojligheterna i var region. Det ar
bra for oss pa Astrid Lindgrens virld, som
vill stimulera till hotelletablering i omradet.

Mikael Ahlerup tror att kunskapsutbytet
och samarbeten kring forskning och ut-
veckling kommer att bli viktigast

Han ser inget problem i att man eventuellt
konkurrerar om samma planbocker.

—Det finns undersokningar som visar att
framgang i en regions foretag tenderar att
spilla 6ver pa dvriga verksamheter. m

Kompetensomradet Barns lek,
larande och utveckling
Omsattningen fér cirka 1 600 identifierade féretag

inom omradet var ar 2004 nastan 20 miljarder
kronor. Under perioden 2001-2004 dkade netto-
omsattningen med 43 procent. Rdknar man in
barnrelaterad verksamhet vid t.ex. IKEA, H&M
och de stora férlagen sa uppskattas omsattningen
till drygt 57 miljarder.

Leksaksproduktion, vard och omsorg samt utbild-
ning ar de storsta delomradena och svarar fér 65
procent av omsattningen. Exporten av direkt barn-
relaterade produkter uppgick 2004 till 3,8 miljarder.
En liknande studie i Danmark 1999 visade att
omsattningen inom kompetensomradet lag i niva
med den berémda danska mdbelindustrin.

Vi vill inget hellre an att dela med oss av var kunskap”’

ARJA TAAVENIKU,
BARNENS IKEA:

— IKEA ir otroligt
intresserade av andra
o h\ foretag som delar deras
#il N A varderingar och sitter
barnet i centrum. Vi dr snudd pé besatta
av att hitta nya samarbetspartners. Det
sager Arja Taaveniku, chef for Barnens
IKEA pa IKEAs huvudkontor i Almhult.
Dirfor vilkomnar hon tankarna om ett
kluster kring barns lek och larande.
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— Det IKEA kan bidra med dr var
kunskap. Exempelvis samarbetar vi just
nu med ett danskt institut som studerar
lekens betydelse for hjarnans utveckling.

— Vi jobbar bade med internationell
expertis och aktivt med barn sjilva. Och
vi vill inget hellre dn att dela med oss av
var kunskap och vdra erfarenheter.

Arja podngterar en sak som hon menar
ar oerhort viktigt nar man jobbar med och
for barn: barnen maste komma i forsta
rummet, inte de kommersiella fordelarna.
Darfor vill hon girna knyta kontakter

med foretag med samma instillning,
som exempelvis Astrid Lindgrens varld.

— Foretag som arbetar med barns
lek och larande kan faktiskt bidra till
en nagot battre barndom. Till exempel
genom att locka fram lusten att rora sig
och att trycka pd lekens betydelse.

— Fordelen med att vara IKEA ir att vi
ndr ut med vdra tankar och det vi produ-
cerar. Produktutvecklingen som sker i
Almbhult sprids 6ver hela virlden. Vi brukar
sdga att vi sitter i skogen och jobbar for
virlden, siger Arja Taaveniku. m

Enklare

regler

for foretagen

Mindre och effektivare administration for foretagen. Det dr malet for Nuteks
arhete med regelfdorbattring. Just nu pagar genomgangen av arbetsriatten som
ska leda till tydligare lagstiftning som ar lattare att efterleva.

| TEXT: KARIN LAREN FOTO: PER GUSTAFSON |

NUTEK HAR SEDAN AR 2004 fétt flera upp-
drag av regeringen att mita kostnaden for
att efterleva olika lagars administrativa krav.
—Vi arbetar enligt standardkostnads-
modellen och har tidigare mitt bland annat
vad det kostar for foretagen att hantera
momsen och flera andra lagstiftningar.

Kvalitativ metod

Mitningen dr kvalitativ och sker med
hjilp av djupintervjuer ute pé foretagen.

—Vi undersoker vem som utfor uppgif-
terna och hur lang tid de berdknas ta. Vi
miter den tid det verkligen tar att fylla i
olika blanketter. Eftersom olika personal-
kategoriers arbetstid kostar olika mycket
ar det viktigt att ta reda pd vem som
verkligen gor vad.

Lena berdttar att nir man bryter ner
arbetsmomenten blir det tydligt vad man
kan forbattra. Ett exempel fran ett tidi-
gare uppdrag ir ett forslag att vd:n inte
behover skriva under skattedeklarationen.
En enkel skillnad kan tyckas, men som
sparar mycket tid ute pa foretagen.

Koll pa totalen

—Det fina med standardkostnadsmodellen
ar att vi far koll pa totalkostnaden. Vi far
fram ett index som ar matbart 6ver tid. Nu
utgdr vi fran hur lagen sig ut 2004, var s
kallade o-bas. Nu kommer vi en ging om
dret att uppdatera matningen for att se vad
som forindras, siger Lena Asplund.

Dessutom ska metoden anvindas av
EU-kommissionen, vilket s smaningom
kommer att resultera i att processer blir
internationellt jamforbara.

Det ar forandringen over tid som ar det
intressanta. Vid drligen dterkommande
matningar marker man hur forandrade
informationskrav paverkar foretagens
administration, till exempel vilken effekt
det far att Skatteverket tar bort en blankett.

—En tendens som vi sag tidigt var att
tillsyn sker frin flera olika myndigheter.
Hir bor en samordning kunna ske. Det

har ocksd framkommit 6nskemal om
minskad frekvens pé utskick och krav pa
inlimnande av information, siger Lena.

Tydlighet efterlyses

Inom miljolagstiftning efterlyser foretagen
storre tydlighet i regelverket.

—Eftersom det ofta ar Lansstyrelsen
som handligger miljofragor hinder det
ofta att olika fragor hanteras olika i olika
lan. Har vill ménga foretag se en tydli-
gare nationell lagstiftning med mindre
tolkningsutrymme, siger Lena Asplund.
Hir kan Nuteks mitning bidra till att
skynda pd processen att uppnd tydlighet.

Inom jordbruken finns ett mycket om-
fattande regelverk som dessutom dndras
ofta. Mitningen gav vid hand att minga

LAGAR OCH REGLER

foretag var osikra pd om de foljt de

senaste rutinerna korrekt. Ett forbatt-
ringsforslag ar darfor att koncentrera
andringarna till ett par ginger per ar.

Manga inblandade

Regelforbittringsarbetet for omradena
arbetsratt, miljo och jordbruk engagerar
hela 20 myndigheter och fem departement.
Niringsdepartementet dr samordnande
medan sakdepartementen bedomer de
foreslagna forbattringsforslagen och i fore-
kommande fall genomfoér dem. I Nuteks
referensgrupp finns representanter fran
Foretagarna, Svenskt Naringsliv, LRF samt
Niringslivets regelnimnd, NNR.

—Det dr mycket bra att detta arbete
genomfors i syfte att forenkla for foretagen.
Aven om vi anser att definitionen av tids-
atgdngen dr for sndv, siger Lars Gellner,
affarsrittsexpert, Svenskt Naringsliv.

—Vi ser vildigt positivt pd initiativet
till regelforbattring. En viktig lirdom i
genomgéngen ar att myndigheterna tar
till sig av erfarenheten. Manga skriver
sina regler utan att tinka pa helheten
for dem som ska folja dem, sidger Anders
Johannesson, som arbetar med utveckling
och politik pd LRF.

Under 2006 fortsitter arbetet med
att mata omradena plan- och bygglagen,
statistik- och livsmedelslagstifningen. m

Hittills har kostnderna for miljoregler
rdknats ut samt de kostnader jordbruket
har for att fdlja regelverket. Till hosten
kommer foretagens kostnader for arbets-
ratten att vara fardig.
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TURISM

Naturens Basta

— UPPLEVELSER, EKOLOGISK HANSYN OCH
REGIONAL UTVECKLING I SKON FORENING

Stora Turismpriset gick i ar till Ekoturismfdoreningen med kvalitetsmdrkningen

Naturens Basta.

— Priset hetyder mycket for oss, siger en av grundarna av Ekoturismforeningen,
fotografen och forfattaren Staffan Widstrand. Nu kommer vi att tas dnnu mer pa
allvar av bade myndigheter och de stora aktdrerna i turistndringen. Det &dr positivt
for utvecklingen av naturturismen i Sverige.

| TEXT: ANDERS MATHLEIN FOTO: STAFFAN WIDSTRAND/EKOTURISMFORENINGEN |

NAR STORA TURISMPRISET delas ut for
13:e dret sd gir det till en férening som
visserligen funnits i tio 4r men som forst 4r
2007 fick verklig fart pé sin verksamhet.
Under FN:s International Year of Eco-
tourism tog Ekoturismféreningen moj-
ligheten att utveckla och sjositta sitt kva-
litetsmarkningssystem Naturens Bista.
—Ekoturismféreningen uppfyllde alla kri-
terierna for arets tema Haéllbart turistiskt
foretagande, siger Bjorn Eriksson, lands-
hévding i Ostergétland och ordférande i
Stiftelsen for kunskapsfrimjande inom
turism som delar ut priset. Ekoturismfére-
ningen involverar bade stora och sma fore-
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tag. Genom sin kvalitetsmarkning bidrar
den béde till att forena entreprenorskap
med ekologisk hiansyn och till att hoja kva-
litén pé foretagens produkter och tjanster.
Prissumman pa 100 ooo kronor kom-
mer Ekoturismforeningen anvinda till att
bekosta en uppféljningsbar studie om
besokstrommar och besokarattityder.

Sverige salde bara ravara

Det finns en stor potential i turistndringen
i Sverige. Men for att kunna na ut utan-
for landets granser mdste niringen foradla
produkter och tjanster si att de blir litta
att forstd, bestilla och konsumera.

—Sverige hade linge for vana att silja
révara till sina turister, sager Staffan
Widstrand. Ville man till exempel vandra
i fjdllen sa fick man sjdlv inhdamta all kun-
skap som krivs, leta upp en limplig vand-
ringsled och skaffa all utrustning. Det hir
stillde alldeles for stora krav pa de flesta
besokare och dessutom skapade den typen
av turism ndstan inga arbetstillfillen.

Lattkopta paketlosningar

Det giller att skapa fardigforpackade,
lattkonsumerade tjanster som kunden litt
kan boka dven om den befinner sig pa
andra sidan jordklotet: Ett paket dar
arrangoren tar hand om alla praktiska
detaljer och med sin spetskompetens kan
bjuda pa upplevelser utéver det vanliga.

En viktig aspekt i den hir utvecklingen
ar naturligtvis naturskyddsaspekten.

—Men vi insdg snabbt att det inte var
ndgon bra idé att skapa enbart en miljo-
markning, siger Staffan Widstrand. Det
skulle inte sitta fart pa utvecklingen som
vi onskade.

Kunder som ska kopa en semester eller
en konferens viljer inte leverantor i forsta
hand efter om foretaget sorterar sina
sopor eller ¢j. Snarare frdgar man sig:
Kommer den hir leverantoren att ge mig
den upplevelse jag vill ha till den kvalitet

NaTURENS
pasia
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som jag forvantar mig? I de hir onskema-
len ligger naturskyddsaspekterna inviavda
pa ett naturligt sitt. De kunder som soker
sig till orord natur kommer inte att bli
nojda om naturen dr hart exploaterad och
upplevelsen blir inte den ritta om man
serverar kaffet i engdngsmuggar uppe
pa fjillet.

Hoppas pa samarhetsytor i Nutek

Att Sverige har varit daligt pa att skapa
turistvanliga attraktioner ir Dennis
Bederoff pd Nutek ocksd beredd att skriva
under pd. Dennis Bederoff var under manga
ar direktor for den numera avvecklade
myndigheten Turistdelegationen och har
som sddan varit drivande nir det giller
att forandra synen pd turistniringen. Nu
ar stora delar av den verksamheten inte-
grerad i Nutek och Dennis Bederoff ser
stora fordelar med den ordningen.

—Turismutveckling handlar i stora stycken
om smaforetagarfragor, ett hdllbart fore-
tagande, finansieringslosningar och regio-
nal utveckling. Det hir dr fragor som
redan idag drivs i Nuteks regi sd jag har
stora férhoppningar att finna spinnande
samarbetsytor har i huset.

Turism - en intressant ndringsgren

Dennis Bederoff vill garna peka pa att
stora attitydforandringar trots allt har
skett inte minst nar det giller vira myndig-
heters instillning till turism.

—For tio ar sedan var ordet turist syno-
nymt med fritidsaktiviteter och rekreation
- ndgonting som man uppmuntrades att
dgna sig 4t nar man var ledig. Nu talar
man om turistniringen ur arbetsaspekten
och man kopplar ihop ord som sysselsitt-
ning, skatteintikter och lonsamhet med
ordet turist.

Men det betyder ju inte att man alltid
tar tillvara pd alla mojligheter som finns.

- Vi ir fortfarande valdigt déliga, jam-
fort med andra lander, pa att se vad vi har
att bjuda pa och pa att marknadsfora det.

Ett nalsdga for de allra basta

Ekoturismforeningen har genom sitt kva-
litetssystem Naturens Basta bidragit till
att forandra den hir bilden och nu dr det

manga som dr intresserade av att fa sina
produkter och tjanster kvalitetsmarkta.

—Manga har upptackt vilken mark-
nadsforingskraft det ligger i att finnas pa
Naturens Bistas webbplats, siger Staffan
Widstrand. Men vi stiller hoga krav och
de som blir godkinda har verkligen ndgot
extra att bjuda pa.

De foretag som passerar nalsogat
har utvecklat en vildefinierad tjanst i en
genomarbetad forpackning och uppfyller
med god marginal kraven pa upplevelse-
kvalitet, ekologisk hiansyn och lokal for-
ankring. Det betyder att de bidrar aktivt
till utvecklingen av den bygd de verkar i.
An s3 linge ir det 140 foretag som
ansokt, och av dem har hittills 7o blivit
godkinda ekoturismarrangorer. m

STORA TURISMPRISET

Stora Turismpriset instiftades 1994 av Stiftelsen for
kunskapsframjande inom turism. Priset uppmark-
sammar bade privata féretag/organisationen och
aktdrer i den offentliga verksamheten som bidrar till
att utveckla turismen i Sverige. Priset delas ut en
gang per ar och har varje ar ett unikt tema. Arets
tema var: Hallbart turistiskt féretagande — den
lyckade kombinationen av ekonomisk, miljomassig,
social och kulturell hallbarhet.

TEMPO 1/06 11





